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Stadtmarketingkonzept: Positionierung / Markenmanual und
Markenvisualisierung (Logo-Entwirfe)

Anlagen:

1. Stadtmarketing: Positionierung / Markenmanual
2. Stadtmarketing: Markenvisualisierung mit Logo-EntwUrfen V ERTRAULICHY)

Antrag zur Beschlussfassung

1. Den AusfUGhrungen zur Positionierung der Stadt Geislingen an der Steige
wie in Anlage 1 dargestellt wird zugestimmt.

2. Die Logo-Variante Nummer .......... wird ausgewdnhlt.

3. Das Markenmanual mitsamt den abgeleiteten kommunikativen Handlungs-
empfehlungen bildet den Rahmen fUr alle weiteren (kommunikativen) Schritte
der Stadtverwaltung Geislingen an der Steige.

4. Das neue Corporate Design der Stadtverwaltung Geislingen an der Steige wird

ausgehend von der beschlossenen Logo-Variante aufgebaut und in Zukunft
konsequent bei entsprechenden KommunikationsmaBnahmen verwendet.
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I Ausgangslage - Ruckblick - Problemstellung

Betroffene Themenfelder und Leitsdize des MaBnahmenplans aus MACHS

10. Stadtmarketing

Geislingen istin der Innen- und AuBenwahrnehmung eine vielfdltige attraktfive Stadt.

Das Thema Stadtmarketing muss als Querschnittsthema verstanden werden und wirkt somit
positiv auf alle weiteren Themenfelder ein. Vorrangig hat es auf folgende weiteren Themen-
felder direkten Einfluss.

2, Einkaufen

Ich kaufe in Geislingen an der Steige — weil ich freundlich, persénlich und individuell bedient
werde und die perfekte Mischung finde aus inhabergefUhrten Fachgeschdéften und Filialisten
mit einem vielf&ltigen Sortiment. Die Einkaufsstadt ist gut erreichbar und bietet eine atftrakfive
FuBgd&ngerzone in historischer Altstadt.

3. Wirtschaft & Hochschule

Geislingen ist mit seiner guten Infrasfruktur und zentralen Lage inmitten zweier starker Wirt-
schaftsregionen ein attraktiver Standort mit hoher Lebens- und Freizeitqualitat fir Arbeitgeber
und Arbeitnehmer. Als Hochschulstadt bietet Geislingen seinen Studierenden und Absolven-
ten gute Rahmenbedingungen und Perspektiven.

4. Tourismus, Kultur & Freizeit

Die Stadtist bekannt fur ihre Steige und die WMF. Einzigartig: Die fUnf Taler und die Albhoch-
flGche mit einer fouristisch gut erschlossenen Natur und einer besonderen Gastronomie sowie
attraktiven Ubernachtungsmdéglichkeiten. Geschétzt — Uberregional bekannt: Das vielféltige
Kultur-, Sport- und Freizeitangebot der Kommune, von Vereinen und Privaten.

FUr die Stadt Geislingen an der Steige nannten Burgerinnen und Burger, der Gemein-
derat, die Ortsvorsteher/innen sowie die Stadtverwaltung zahlreiche markante
AttraktivitGten bereits im MACHS-Prozess. Diese und jene von GRUPPE DREI im Rah-
men des Stadtmarketingprozesses ermittelten Werte, Eigenschaften und Exzellenzen
flieBen zusammen und ergeben letztendlich die ,,Positionierung.*

Der aktuelle Stadtmarketingprozess gliedert sich in drei Phasen:

Am Anfang stand die Analysephase. Sie wurde abgeschlossen durch Fertigstellung
des Analysepapiers, welches den Mitgliedern des Gemeinderats und den Ortsvorste-
her/innen bereits Uberlassen wurde. Aktuell befinden wir uns in der Strategie- und
Positionierungsphase, in der die Agentur GRUPPE DREI nun die vorliegende Positionie-
rung / Markenmanual (Anlage 1) sowie die Markenvisualisierung mit Logo-EntwUrfen
(Anlage 2 — vertraulich) ausgearbeitet hat.

Auszug aus vorliegendem Positionierungspapier (Anlage 1):

....In Zeiten zunehmenden Standortwettbewerbs sind Kommunen, Stddte und
Gemeinden aufgerufen, ihren Burgerinnen und Burgern, ihren Gasten, aber auch
einem zundchst abstrakten ,Markt" zu signalisieren, wo ihre jeweiligen und
speziellen Stérken liegen und was sie als Standorte insgesamt, als Lebens- und
Arbeitsorte im Besonderen auszeichnet.

Dabei geht es selbstverstandlich auch um Differenzierung und Alleinstellung,
in Abgrenzung zu anderen, benachbarten Kommunen in einem definierten
Umland.

Zu benennen sind in einer Positionierung dieser Art weniger die Elemente der
Standardversorgung wie technische Infrastruktur, Baugebiete, Arbeitsangebote,
Bildungs- und Kulturangebote, wie sie in jeder vergleichbaren Kommune vorzufinden
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wdren. In einer Positionierung dieser Art geht es vielmehr um ein zugespitztes Profil
das Uberdurchschnittliche Standortattraktivitten in den Mittelpunkt der Betrachtung
rdckt, diese nach tatsachlich erlebbarer Qualitét und Nachhaltigkeit proft und
priorisiert.”

1] Zielvorgabe

Betroffene strateqgische Ziele des MaBnahmenplans aus MACHS

10.1 Erarbeitung einer Stadtmarketingkonzeption

10.2 Die Alleinstellungsmerkmale Steige und WMF werden innerhalb des Stadtmarketings her-
vorgehoben

Das Stadtmarketing als Querschnittsthema wirkt positiv auf alle weiteren strategi-
schen Ziele ein. Vorrangig auf die strategischen Ziele der Themenfelder Einkaufen,
Wirtschaft & Hochschule sowie Tourismus, Kultur & Freizeit.

Auszug aus vorliegendem Positionierungspapier (Anlage 1):

,...Die vorliegende Positionierung der Stadt Geislingen an der Steige hat vorrangig
zum Ziel, fur die kommenden 5 bis 10 Jahre eindeutige, einfache und prdgnante
Botschaften nach auBen zu kommunizieren, die andere Standorte in der Raumschaft
so nicht kommunizieren, die also Geislingen zu einem gewissen Alleinstellungsmerk-
mal verhelfen.”

1] Programme - Produkte / Prozesse — Strukturen

Wenn den vorliegenden schriffichen AusfGhrungen zur Positionierung der Stadt Geis-
lingen an der Steige grundsdatzlich zugestimmt wird, mUssen die abgeleiteten kom-
munikativen Handlungsempfehlungen als Rahmen fir alle weiteren (kommunikati-
ven) Schritte der Stadtverwaltung Geislingen an der Steige verstanden werden.

Die beauftrage GRUPPE DREI hat, abgeleitet aus der Positionierung, verschiedene
Logos entworfen, die dem Gremium vorgestellt werden. Eines davon soll vom Ge-
meinderat als das neue Stadtlogo ausgewdhlt und beschlossen werden.

Wie im gesamten Stadtmarketingprozess stand auch bei der Ausarbeitung des Mar-
kenmanuals sowie der Markenvisualisierung die ausfuhrende Agentur GRUPPE DREI in
engem Austausch mit der Stadtverwaltung.

Im Zuge der Logo-Auswahl favorisiert die Verwaltungsspitze mehrheitlich die Varian-
ten 1 und 2. Variante 1 bewegt sich sicher nGher am bisherigen Auftritt, ist historisch
herzuleiten und moderner als das bestehende Logo. Variante 2 ist nochmals moder-
ner und visualisiert deutlich den Markenkern Steige (,, WMF-Stadt an der Steige*).

Sobald die Beschlussfassung auf eines der vorgestellten Logos fallt, wird ausgehend
davon das neue Corporate Design der Stadtverwaltung Geislingen an der Steige in
einem Corporate Design-Manual ausgearbeitet und in Zukunft konsequent bei ent-
sprechenden KommunikationsmaBnahmen verwendet.
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\'"/ Ressourcen

Die Positionierung der Stadt und die daraus abgeleiteten EntwUrfe fUr ein neues
Stadtlogo sind im Gesamtauftrag der GRUPPE DREI bereits enthalten und finanziert.

Erste KommunikationsmaBnahmen, bei denen das neue Stadtlogo bzw. Corporate
Design eingesetzt wird:

Geschdaftsausstattung (Briefbdgen, Visitenkarten), eine Anzeige dreispaltig sowie der
Entwurf fUr eine Imagebroschire DIN lang sind bereits im Auftrag der Agentur enthal-
ten und verursachen deshalb keine zusatzlichen Kosten.

Margit Schrag Stephan Durant
Fachbereichsleitung Sachgebiet 5.2
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